MASTERCLASS

COMO CONFIGURAR TU
PRIMER OBJETIVO EN
GOOGLE ANALYTICS



Soy Maria Sanchez
Especialista CRO & UX en Webposplter

@MariaShortHair
maria@webpositer.com
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No hay viento favorable para el
barco que no sabe donde va.

SENECA
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NOS CIEGAN LAS “VANITY METRICS”

“740 usuarios han visto el video de
nuestro nuevo servicio!!!!”

“Y cuantos lo
han comprado?”
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10.

Pagina de destino

]

Adquisicion

Sesiones

I

% de nuevas
sesiones

]

64.529 63,30 %

% del total:
100,00 % (54.529)

@ | 32,177 (49,86 %)

& | 6910 (10,71 %)

@ 220

1.534
& 1.283
& 1.228
@ 780
L] 773
@ 692

'@ 674

(3,48 %)

(2,38 %)

(1,99 %)

(1,90 %)

(1,21 %)

(1,20 %)

(1,07 %)

(1,04 %)

Media de la
vista: 63,24 %
(0,10 %)

70,71 %

40,62 %

70,44 %

68,71 %

38,66 %

7785 %

80,51 %

54,20 %

67,20 %

73,29 %

Usuarios nuevos

]

40.845

% del total:
100,10 % (40.805)

22.753

2.807

1.582

1.054

496

956

628

419

465

494

(5571 %)

(6,87 %)

(3,87 %)

(2,58 %)

(121 %)

(2,34 %)

(1,54 %)

(1,03 %)

(1,14%)

(1,21 %)

Comportamiento

Porcentaje de  Paginas/sesion
rebote 7

2932 % 517
Media de |a Media de |a
vista: 2932 % vista: 5,17
(0,00 %) (0,00 %)
22,07 % 3,59
1491 % 11,83
69,72 % 1,95
2562 % 5,02
2077 % 3,94
6555 % 2m
59,23 % 1,91
43,08 % 4,58
55,06 % 3,18
4555 % 3,19

Duracién media
de la sesion

00:03:25

Media de la
vista: 00:03:25
(0,00 %)

00:02:00
00:08:12

00:01:38
00:03:27
00:03:41

00:01:15
00:00:31

00:03:47
00:02:42

00:02:23




Pagina de destino
]
] | | | ]
L ]
L | L |
| | a
| |
] ]

e
&

Ill@

&

Adquisicidn

Sesiones J

% de nuevas
sesiones

64.529 63,30 %

% del total:
100,00 % (64.529)

32177 (49,86 %)

6.910 (10,71 %)

2.246 (348%)

1.534 (2,38 %)

1.283 (1,99%)

1.228 (1,90%)

780 (1,21%)

773 (1,20%)

692 (1,07 %)

674 (1,04%)

Media de la
vista: 63,24 %
(0,70 %)

7071 %

40,62 %

70,44 %

68,71 %

38,66 %

7785 %

80,51 %

54,20 %

67,20 %

7329 %

Comportamiento

40.845
% del total:
100,10 % (40.805)

22,753 (5571 %)
2.807 (687%)
1.582 (387 %)
1.054
496 (1,21%)
956
628 (154%)
419 (1,03%)
465

(114 %)

494 (1,1

=]
L

Por jede  Paginas/sesion
rebote
29,32 % 517
Media de la Media de la
vista: 29,32 % vista: 5,17
(0,00 %) (0,00 %)
2207 % 3,59
1491 % ['} 11,83
69,72 % 1,95
2562 % 502
2977 % 3,94
65,95 % 2,01
59,23 % 1,91
43,08 % 4,58
55,06 % 318
4555 % 3,19

Duracion media
de la sesién

00:03:25

Media de la
vista: 00:03:25
(0,00 %)

00:02:00
0o:08:12

00:01:38
00:03:27
00:.02:41

00:01:15
00:00:31

00:03:47
00:02:42

00:.02:23

Conversiones Objetivo 4: Suscripcion Newsletter

Suscripcion
MNewsletter
(Tasa de
conversion del

objetivo 4)

Q
0,33 %
Media de la
vista: 0,33 %
(0,00 %)

028%
0,90 %

0,36%
0,20%
0,16%

0,00%
0,00 %

0,65%
014%

0,30 %

Suscripcion
Mewsletter

(Consecuciones

del objetivo 4)

213

% del total:
100,00 % (213)

91 (4272 %)

62 (29,11 %)

Suscripcion
Newsletter
(Valor del

objetivo 4)

0,00 €

% del total:
0,00 % (0,00 €)

0,00€ (000%)

0,00€ (0,00%)
0,00€ (0,00%)
0,00€ (0,00%)
000€ (0,00%)
0,00€ (0,00%)
0,00€ (0,00%)
0,00€ (0,00%)
0,00€ (000%)

0,00€ (000%)




METODOLOGIA A SEGUIR

ESTRATEGIA

2

Debemos planificar qué
es lo que queremos
medir.

No es dptimo entrar en
la herramienta y
comenzar a ingerir
datos.

Webpositer
w e ‘ seo

CONFIGURACION

e

Debemos configurar
debidamente las
herramientas de anélisis
para que recojan los
datos que previamente
hemos determinado en
la estrategia.

ANALISIS

Debemos ser capaces de
examinar y estudiar los
datos recogidos para
extraer conclusiones
adecuadas.

(5JOSTELTUR
ACADEMY
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TUS OBJETIVOS DEBEN SER...
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Attainable

Measurable
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MACRO Y MICRO OBIJETIVOS

— — E— — E— S— —”
COMER HACER MAS DORMIR BEBER MAS

MENOS GRASAS DEPORTE MAS Y MEJOR AGUA PERDER PESO
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CUALES EL OBJETIVO DE NUESTRA PAGINA WEB

o—o—o——0——@

AUMENTAR GENERAR CONSEGUIR FIDELIZAR

N? CLIENTES CONFIANZA LEADS AUMENTAR

POTENCIALES VENTAS ONLINE
Webpositer (IOSTELTUR

wedpseeo ACADEMY



Jl Google Analytics
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#A Pagina principal - Sl - Crear cuenta Propiedad | Vista

— i L www.bolsalea.com A BOLSALEA (UA-8465863-2) A Todos los datos de sitios web
m+ Personalizacion
INEORMES & Configuracion de la cuenta - ﬁ Configuracion de la propiedad - n Configuracicn de la vista
(® Entiemporeal 8= Gestién de usuarios de cuentas < Informacién de seguimiento M objetivos
2 Audiencia .
Y Todos los filtros VINCULACION CON OTROS PRODUCTOS Y Filiros

Adquisicion =] vinculacion con Google Ads
'i' Configuracion del comercio

- Jur
Comportamiento electronico

Dd Meétricas calculadas zeTa

T 0 Y

Conversiones

HERRAMIENTAS Y ELEMENTOS PERSONALES

Todos los productos

Segmentos

Anotaciones

Definiciones de la audiencia

ilii Configuracion de embudos

Definiciones personalizadas multicanal

Importacion de datos |E| Agrupacion de canales
personalizada seTa

' Alertas personalizadas

" »r  BETA
2, Atribucién m Mensajes de correo electrénico

programados
Q  Descubrir

[ Informes guardados
L& Administrar




+ NUEVO OBJETIVO Imortar de |a Galeria Buscar

Conversiones durante los
Objetivo + D Tipo Registro
7 ultimos dias

ID de chjetive

. e 5/objetive establecido Evento 103 m

en’l
. ID de objetivo

- - 2/objetivo establecido Destino 19 m:]

en’l
ID de chjetive

"uall i ; ;
- = 1/objetivo establecido Destino 19 m

en’
ID de objetivo
:"_?I -'.. - 3/objetivo establecido | Destino 0 [ acrvafill

ID de chjetive

mme &/cbjetivo establecido Duracidn 639 m

en2
ID de objetivo

4/objetivo establecido Evento 0 m:]
L B |

en’l

Mostrar las filas 10 - 1:6de6 <« »
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© configuracion del objetivo
Plantilla

Seleccione una plantilla para empezar con opciones configuradas previamente.
INGRESDS
Realizacion de un pedido  Se ha finalizado una compra o una solicitud de encargo
Proceso de pago completado  Se ha completado una compra

ADQUISICION

Creacion de una cuenta  Se ha creado correctamente un registro, una cuenta o una vista
COMSULTA

Vista de detalles  Se ha consuhtado informacién del producto o servicio

Contactar Se han consultado un ndmere de teléfone, indicaciones, el chat o el correo electranico

Vista de elementos disponibles  Se ha comprobado el inventario o el programa

Vista de oferfas  Se han consultado ofertas o promaciones actuales

Lectura de resefias  Wisualizacién de calificaciones y resefias
INTERACCION

Comparacion de informacion  Se han comparado funcicnes, productos u cpciones

Uso compartido/conexion social  Se ha compartido en una red social o se ha enviado por correa
electrénico

Registro para recibir un boletin informativo  Registro para recibir un boletin informativo o correos

Adicién al carrito de la cOMpra  Se ha guardado el producta en al carrito de |a compra

El ohjetiva imeligentes no esté disponible.

Mida las visitas con mayer interaccion en su sitio web y conviértalas automaticamente en objetivos. Después, utilice escs
ohjetivos para mejorar sus pujas de Google Ads. kMas informacian

I & Personalizar I

=] —




o Descripcién del objetivo

Nombre

Resaervas finalizadas

ID de espacio del objetivo

ID de objetivo 7/objetivo establecidoen 2 -

Tipo

Destino  Ejemplo: gracias.html

Duracion  Ejemplo: 5 minutos o mas
Paginas/pantallas por sesion  Ejemplo: 3 paginas
Evento Ejemplo: s ha reproducido un video.

El objetivo inteligente no esta disponible.

Mida las visitas con mayor interaccion en su sitio web y conviértalas automaticamente en objetivos. Después, utilice esos
objetivos para mejorar sus pujas de Google Ads. Mas informacion

Webpositer
w e * s eo
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3.1

OBJETIVOS DE DESTINO

4l Google Analytics
ter BJOSTELTUR

seo ACADEMY
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I @ mihotel.com/reserva-realizada.html| I

JZ%QUSZG&%

(| x

CON LOS OBIJETIVOS DE TIPO DESTINO NOS VEMOS EN UNA SEMANA

SE CONTABILIZA UNA CONSECUCION

CADA
VEZ QUE SE PRODUCE UNA VISITA A
UNA PAGINA INDICADA. Apreciado/a cliente/a,
le recordamos que el dia X empieza su alojamiento en nuestro hotel.
EJEMPLO:
www.mihotel.com/reserva-realizada.html Para hacer de su estancia una experiencia inolvidable hemos preparado para uste

seleccion de servicios extras a precios muy especiales:
Se asume que todas las visitas que
lleguen a esta pagina es porque han
realizado una reserva en mi web.

-50% DESCUENTO SPA
Descubra el placer, reldjese en nuestro spa: saun
termas romanas, jacuzzi...

Precio tarifa: 15€/dia
Precio especial: 7,5€/dia

ANADIR SERVICIO A LA RESE

Webpositer

wedseo Muchas gracias por escoger nuestro hotel.



o Descripcidn del objetivo

Nombre

Reservas finalizadas

ID de espacio del objetivo

ID de objetivo 7/objetivo establecidoen 2 -

Tipo

I @ Destino  Ejemplo: gracias. html I

Duracion  Ejemplo: 5 minutos o més

Faginas/pantallas por sesién  Ejemple: 3 paginas

Evento Ejemplo: se ha reproducido un video.

Jbjetivo inteligente  El objetivo inteligente no esta disponible.

Mida las visitas con mayer interaccion en su sitio web y conviértalas automaticamente en objetivos. Después, utilice esos
objetivos para mejorar sus pujas de Google Ads. Mas informacion

(=]
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o Informacién del objetivo

Destino

Iguala Distincion entre maylsculas y mindsculas

Paor ejemplo, utilice Mi pantalla para una aplicacion y /gracias.htmfen lugar de www example.com/gracias_htm/ para una pagina
web.

Valor opcional

Asigne un valor monetario a la conversion.

1

Embudo de conversién opcional

| DEBAD‘*
Especifique la ruta que espera que siga el tréfico hacia el destino. Utilicela para analizar los puntos de entrada v salida que afectan
a su objetivo.

Verifique este objetivo  Consulte con gué frecuencia se habria convertido este objetivo segin los datos de los Uhimos 7
dias.

(5JOSTELTUR
ACADEMY



o Informacién del objetivo
Destino

lguala ~ I Jreserva-realizada.html Distincion entre mayusculas y mindsculas

Por ejemplo, utilice My pantalla para una aplicacion y /gracias.htm/len lufar de www example.com/gracias.htm/ para una pagina
web.

Valor opcional

| DESAI‘."1 Asigne un valor monetario a la conversidn.

Embudo de conversién cpcional

o

Especifique la ruta que espera que siga el trafico hacia el destino. Utilicela para analizar los puntos de entrada y salida que afectan

/reserva-realizada.html

v

a su objetivo.

Verifique este objetivo  Consulte con gué frecuencia se habria convertido este objetivo segun los dates de los dhimos 7
dias.

Webpositer (IOSTELTUR
oo ACADEMY



o Informacidén del objetivo

Destino
Iguala « Distincidn entre maysculas y mindsculas
licacion y /gracias_htmien lugar de www example.com/gracias htmi para una pagina
v lgual a
Empieza por

Expresion regular : .
ario a la conversion.

Embudo de conversién opcional

| qu

Especifigue la ruta que espera que siga el trafico hacia el destino. Utilicela para analizar los puntos de entrada v salida que afectan

a su objetivo.

Verifique este objetivo  Consulte con qué frecuencia se habria convertida este objetivo segun los datos de los dltimos 7
dias.

Webpositer (IOSTELTUR
oo ACADEMY



www.mihotel.com/reserva-realizada.html www.mihotel.com/reserva-realizada.html
www.mihotel.com/reserva-realizada/promol www.mihotel.com/reserva-realizada/promol
www.mihotel.com/reserva-realizada.html?id=203&loc=21 www.mihotel.com/reserva-realizada.html|?id=203&loc=21
Webpositer (JOSTELTUR
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o Informacién del objetivo
Destino
Iguala ! Distincion entre maylsculas y mindsculas

Paor ejemplo, utilice Mi pantalla para una aplicacion y /gracias.htmfen lugar de www example.com/gracias_htm/ para una pagina
web.

Valor opcional

40 £EUR

Asigne un valor monetario a la conversion. Obtenga mds informacion sobre los valores de objetivo. Para realizar una transaccion,
desactive los valores de objetivo y utilice el seguimiento y los informes de comercio electronico para consultar los ingresos.
Obtenga més informacion sobre las transacciones de comercio electronico.

Embudo de conversién cpcional

DESAC"

Especifique la ruta que espera que siga el trafico hacia el destino. Utilicela para analizar los puntos de entrada y salida que afectan
a su objetivo.

Verifique este objetivo  Consulte con gué frecuencia se habria convertido este objetivo segun los dates de los dhimos 7
dias.

Webpositer (IOSTELTUR
oo ACADEMY
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o Informacion del objetivo

Destino
lguala freserva-realizada.html Distincion entre maylsculas y mindsculas

Por ejemplo, utilice Mi pantalls para una aplicacion v /gracias.htmien lugar de www example.com/gracias.html para una pagina
web.

Valor opcional

l DES#E" Asigne un valor monetario a la conversion.

Embudo de conversién cpcional

l DESJ'-\.C"

Especifique la ruta que espera gue siga el trafico hacia el destino. Utilicela para analizar los puntos de entrada vy salida que afectan
a su objetivo.

Verifique este objetivo  Consulte con gué frecuencia se habria convertido este objetivo segun los datos de los Gltimos 7
dias.

(5JOSTELTUR
ACADEMY



3.1.1

OBJETIVOS DE DESTINO
CON EMBUDO DE CONVERSION

4l Google Analytics
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&

(& @ httpsy//www .com/bocokingstep1.es.htm

[E] 26 abr. 202 27 abr.

Tarifa Estandar

Pago en el establecimiento. Condiciones especiales: Anular
tendria cargo

Detalles de la

2021 751 hab. 2 personas

Habitacion Doble

CONSULTAR

& Espafiol ¥  £-Euro v~

Disfruta como un rey en la habitacién Premium de Erase un Hotel. Habitacidn con cama de matrimonio...

Detalles habitacion

@ Solo alojamiento

)esayuno Incluido

Seleccione >



&« C * https://www.pmmepeimes com/bookingstep2. htm|

fue. :

Datos personales - Paso 2 de 2

Datos de la reserva

* Todos los campos son obligatorios a no ser que indiguen lo contrario

Nombre Apellidos
Email Teléfono

Empresa (opcional)

Tarjeta de credito

Numero de tarjeta

Entrada
lun, 26 abr. 2021

@ Estancia de 1 noche

Total de la reserva

43,00 €

(Impuestos incluidos)

Salida
mar, 27 abr. 2021

1 hab. de tipo:
e Habitacion Doble

2 personas

Habitacion Doble: Tarifa Estandar

lun, 26 abr. 2021

Sdlo alojamiento

ﬁlq"'—*-:?*‘

4300€

Subtotal 43,00 €




I Posmees com /reserva-realizada.html| I

zoyo Sole!

NOS VEMOS EN UNA SEMANA

Apreciado/a cliente/a,
le recordamos que el dia X empieza su alojamiento en nuestro hotel.

Para hacer de su estancia una experiencia inolvidable hemos preparado para usted una
seleccion de servicios extras a precios muy especiales:

-50% DESCUENTO SPA
Descubra el placer, relajese en nuestro spa: sauna,
termas romanas, jacuzzi...

Drarnia tarifa- 168 /1AiA




o Informacién del objetivo
Destino

lguala ~ freserva-realizada. hitml Distincign entre mayudsculas y minusculas

Por ejemplo, utilice Mi pantalla para una aplicacion y sgracias.htmfen lugar de www example.com/gracias.htm! para una pagina

web.

Valoer opcional
DESAD'* Asigne un valor monetario a la conversion.

Embudeo de conversién opcional

ACTIVI-

Utilice un nombre visible de aplicacion o una URL de pégina web para cada paso. Por ejemplo, utilice MJ pantalla para una

aplicacién y /gracias htmlen lugar de www example com/gracias. htmi para una pagina weh.

Paso MNombre Pantalla/pagina iEs obligatorio?
o Seleccidn habitacidn /bookingstepl.es.html
9 Datos y Pago /bookingstep2.html

+ Afiadir otro paso

Werifique este objetivo  Consulte con gué frecuencia se habria convertido este objetivo segun los datos de los dhimos 7
dias.




3.2

OBJETIVOS DE DURACION

Jl Google Analytics
ter BJOSTELTUR
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CON LOS OBJETIVOS DE TIPO
DURACION .
SE CONTABILIZA UNA CONSECUCION
CADA

VEZ QUE UN USUARIO/A PERMANECE
“X” TIEMPO EN NUESTRO SITIO WEB.

i B(hm’ Your Smy.

{ /ﬁnnen Jsc eratin, ulputate dig) ‘ssim lacus. Donec vitae tempus dolor, sit amet

5 ‘~ elemer & lor + sus tempor turpis.
GENERALMENTE SE ASUME QUE UNA : v , ?‘ '
DURACION DE SESION ELEVADA ES :
SINONIMO DE UN BUEN ENCAGEMENT. & ]

\\

SIN EMBARGO, NO SIEMPRE TIENE POR
QUE SER ASI.

Amazing Hotel in front of the Sea

Webpositer (IOSTELTUR
w e * s eo ACADEMY



o Descripcion del objetivo

Nombre

Engagement (Mas de 5 minutos)

ID de espacio del objetivo

ID de objetivo 7/objetivo establecido en 2

Tipo

Destino  Ejemplo: gracias.himl

I # Duracidn  Ejemplo: 5 minutos o mas I

Paginas/pantallas por sesidn  Ejemplo: 3 paginas

Evento Ejemplo: =& ha reproducido un video.

Jbjetivo inteligente  El objetive inteligente no esta disponible.

Mida las visitas con mayor interaccion en su sitio web y conviértalas automaticamente en objetivos. Después, utilice esos
objetivos para mejorar sus pujas de Google Ads. Mas informacion

Webpositer (IOSTELTUR
oo ACADEMY



o Informacion del objetivo
Horas Minutos Segundos
Duracion = Mayor que - 0 5 0

Valer opcional

DEEAI‘.“1 Asigne un valor monetario a la conversion.

Verifique este objetivo  Consulte con gué frecuencia se habria convertido este objetivo segin los dates de los dkimos 7
dias.

Webpositer (IOSTELTUR
oo ACADEMY



3.3

OBJETIVOS

PAGINAS / PANTALLAS POR SESION

1l Google Analytics
ter BIOSTELTUR

seo ACADEMY
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CON LOS OBJETIVOS DE TIPO ;
PAGINAS / PANTALLAS POR SESION
SE CONTABILIZA UNA CONSECUCION
CADA

VEZ QUE UN USUARIO/A VISITA “X”
NUMERO DE PAGINAS DE NUESTRO
SITIO WEB.

GENERALMENTE SE ASUME QUE UN
NUMERO DE PAGINAS ELEVADO ES
SINONIMO DE UN BUEN ENCAGEMENT.

SIN EMBARGO, NO SIEMPRE TIENE POR
QUE SER ASI.

Webpositer (OSTELTUR
w e ' s eo ACADEMY



o Descripcidn del objetivo

Nombre

Visitan Mas de 10 paginas

ID de espacio del objetivo

ID de objetivo 7/objetivo establecido en 2

Tipo
Destino  Ejemplo: gracias.html

Duracion  Ejemplo: 5 minutos o mas

I e Paginas/pantallas por sesidon  Ejemnplo: 3 paginas I

Evento Ejemplo: se ha reproducido un video.

Jbjetive inteligente  El objetive inteligente no estd disponible.

Mida las visitas con mayor interaccion en su sitio web y conviérnalas automaticamente en objetivos. Después, utilice esos
objetivos para mejorar sus pujas de Google Ads. Mas informacion

(=]

Webpositer (IOSTELTUR
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o Informacion del objetivo

Paginas/pantallas por sesién  Mayor que ~ 10

Valor opcional

| DE&AD'1 Asigne un valor monetario a la conversion.

Verifique este objetivo  Consulte con qué frecuencia se habria convertido este objetivo segun los datos de los dhimos 7
dias.

Webpositer (IOSTELTUR
oo ACADEMY



3.4

OBJETIVOS DE EVENTO

4l Google Analytics
ter BJOSTELTUR

seo ACADEMY
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el e T |

CEASSIC GUESIFROOM

CON LOS OBJETIVOS DE TIPO

EVENTO SE CONTABILIZA UNA 10%
CONSECUCION CADA

VEZ QUE REALIZA UNA

DETERMINADA INTERACCION

EN NUESTRO SITIO WEB.

EJEMPLOS DE INTERACCION:

Click, visualizacién de un video, 25%
descarga de un contenido, envio de
formulario o nivel de scroll realizado.

Webpositer (JOSTELTUR
we s eo ACADEMY



o Descripcién del objetivo

Nombre

Scroll 75%

ID de espacio del objetivo

ID de objetivo 11/objetivo establecidoen 3

Tipo
Destine  Ejemplo: gracias.himl
Duracién Ejemple: 5 minutos o més

Paginas/pantallas por sesion  Ejemplo: 3 piginas

@ Evento Ejemplo: se ha reproducido un video. I

Jbjetivo inteligente  El objetive inteligente no estd disponible.

Mida las visitas con mayor interaccidn en su sitio web y conviértalas automaticamente en objetivos. Después, utilice esos
ohjetivos para mejorar sus pujas de Google Ads. Mas informacion

(=]

ailllle,
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o Informacion del objetivo

Condiciones de evento

Establezca una o varias condiciones. Se contabilizara una conversion si todas las condiciones que establezca se cumplen cuando

se active un evento. Debe tener configurada, como mimime, un eventoe para crear este tipe de objetivo. Mas infarmacion

Categoria  Iguala «

Accion lguala -
Etiqueta Iguala =
Valor Mayor que

utilizar el valor del evento como valor del objetivo para la conversion

Kl

Si no tiene un valor definido en la condicion anterior que coincida con el codigo de seguimiento de eventos, el valor del

aparscera en blanco.

Verifique este objetivo
digs.

Categoria

Accian

v

Etiqueta

Valor

Para saber qué
tenemos que incluir
en estos campos,
debemos ver qué
eventos esta
recogiendo
actualmente nuestro
Analytics.

Consulte con gué frecuencia se habria convertido este objetivo segun los datos de los dltimos 7

(5JOSTELTUR
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~ B Comportamiento o

Vista general

Flujo del Dimension primaria: Categoria de evento  Accidn de evento  Etiqueta de evento
comportamiento
Contenido del Dimension secundaria « | Ordenar por tipo: | Predeterminado |
b
sitio
v Velocidad del sitio Categoria de evento Total de eventos s Eventos tnicos Valor del
Busquedas en el
* itio 949 322
% del total: 100,00 % (549) % del total: 100,00 % (2.024) % del
I * Eventos I
: O 1. scrol | 192 (8599 %) 17 (8483 %)
Vista general
| Eventos | (0 2. w7xwKaJl 227 (891%) 223 (11,02 %)
principales
Paginas (J | 3. Inicio inscripcién 73 (2,86 %) 55 (272 %)
Flujo de eventos (] 4 Desplegarinfo 54 (212%) 27 (1,33%)

\

Hacemos click aqui para ver las acciones de evento.
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~ B Comportamiento

Vista general

Flujo del
comportamiento
R Contenido del
sitio
» Velocidad del sitio
R Busquedas en el
sitio
~ Eventos

Vista general

Eventos
principales

Paginas
Flujo de eventos

» Editor

septiembre de 2020

Dimension primaria: Accion de evento

Dimension secundaria » | Ordenar por tipo:

Accion de evento

O 1 10%
O 2 25%
O 3 s50%
O 4 75%
O 5 90%

Etiqueta de evento

noviembre de 2020

Otros -

Predeterminade ~

Total de eventos  ~ e

2.192

% del 1otal: 85,99 % (2.549)
660 (30,11 %)
525 (23,95 %)
296 (18,07 %)
344 (15,69 %)

267 (1218 %)

B

Webpositer
w e * seo
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Vil |- Crear vista

CURSIVO.PRO yo  Editar
- Nombre: Scroll 75
Tipo de objetivo: Evento
B B Configuacien dela vist ° Informacién del objetivo

o Condiciones de evento
F Objetivos Establezca una o varias condiciones. Se contabilizard una conversion si todas las condiciones que establezca se cumplen cuando

se active un evento. Debe tener configurads, como minimo, Un eventa para crear este tipo de objetivo.

); Agrupacion de contenido

Categoria lguala - Scroll
Y Filtros Accién lguala ~ 75%
) Etiqueta lguala Etiqueta
E Configuracion del canal
Valor Mayor que - Valor

w Configuracién del comercio
** electronico
Utilizar el valor del evento como valor del objetivo para la conversion

Dd Métricas calculadas eeTa m

Si no tiene un valor definido en la condicign anterior que coincida con el cédigo de seguimiento de eventos, el valor del objetivo

HERRAMIENTAS Y ELEMENTOS aparecera en blanco.

BERSOMNALES
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COMPROBAMOS QUE FUNCIONA

» BY  Personalizacién En este momento Por minuto

Por segundo

INFORMES

Iv (O Entiemporeal I

usuarios activos en el sitio > -2 .
Vision general
Ubicaciones M ORDENADOR
100% 1 -21 min 05
Fuentes de trafico . " Wisitas de objetivo: 0
-1
Contenido -28 min =21 min -18 min =11 min -8 min = 805 455
Visualizando: Usuarios activos  Visitas de objetivo (liltimos 30 min)
Eventos Py
. Métrica total: 2
Conversiones
Objetivo Visitas d
» 2 Audiencia
1. | 4 Scroll 75 2
» 2+ Adgquisicién 2. 1:Gracias Contacto 0
. 3. | Z:Suscripcidén completada 0
» B Comportamiento P p
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AHORA YA PODREMOS CRUZAR TODAS NUESTRAS METRICAS
CON NUESTROS OBJETIVOS

Adquisicion

Pagina de destino

Sesiones 4

% de nuevas
sesiones

64.529 63,30 %

% del total:
100,00 % (64.529)

- @ | 32.177 (49,86 %)

@ | 6.910(10,71%)

= K BERNE S 2246 (348%)

N o =@ 1534 (238%)
- @ 1.283 (1,99%)

- B @ 1228 (190%)

| | a

™~ = = 3 780 (1,.21%)

Ll 773 (1,20%)

Media de la
vista: 63,24 %
(0,70 %)

7071 %

40,62 %

70,44 %

68,71 %

38,66 %

77,85%

80,51 %

54,20 %

Comportamiento

40.845

% del total:
100,10 % (40.805)

22.753 (5571 %)

2.807

1.582

1.054

496

956

628

419

(6,87 %)

(3,87 %)

(2,58 %)

(1,21%)

(2.34%)

(1,54 %)

(1,03 %)

P jede  Paginas/sesidn
rebote
29,32 % 517
Media de la Media de la
vista: 29,32 % vista: 5,17
(0,00 %) (0,00 %)
2207 % 3,59
1491 % [:} 11,83
69,72 % 1,95
25,62 % 5,02
2977 % 3,94
65,55 % 2,01
59,23 % 1,91
43,08 % 4,58

Duracion media
de |a sesion

00:03:25

Media de la
vista: 00:03:25
(0,00 %)

00:02:00
00:08:12

00:01:38

00:03:27

00:03:41

00:01:15
00:00:31

00:03:47

Conversiones = Objetivo 4: Suscripcion Newsletter =

Suscripcion Suscripcion ©a
Newsletter Newsletter S'ul smﬁ%‘:
(Tasa de (Consecuciones (Valor del
conversion del del objetivo 4) o
objetivo 4) objetive 4)
0,33 % 213 0,00 £
Media de la % del total: 9% del total:
vista: 0,33 % 100,00 % (213) 0,00 % (0,00 £€)
(0,00 %)
0,28 % 91 (4272%) | D,00€ (0,00%)
0,90 % 62 (2911%) | 0,00€ (000%)
0,36 % 8 (376%) | 0,00£€ (000%)
0,20 % 3 (141%) | 0,00€ (0,00%)
0,16 % 2 (094%) | 0,00€ (000%)
0,00 % 0 (000%) | D,00€ (0,00%)
0,00 % 0 (000%) | 0.00€ (000%)

0,65 % 5 (235%) | D,00€ (000%)




=! Personalizacion

Objetivo opcional:

INFORMES Tedos los objetivos

(© Entiemporeal
Vista general

» 2 Audiencia
Objetives cumplidos + | frente @ Seleccione una métrica Cadahora Dia Semana Mes
» B Adquisicion
® Objetivos cumplidos
» B Comportamiento 40
~ M Conversicnes
20
~ Objetivos
Vista general
URLs objetivo septiembre de 2020 noviembre de 2020 enero de 2021 marzo de 2021
-
Ruta de objetive
invertida
Grafico del Tasa de conversidn del Total de porcentaje de Contacto (Consecuciones del
embudo de Objetivos cumplidos Valor del objetivo objetivo abandonos objetivo 1)

1.708 0,00 € 0,56 % 86,18 % 334
Flujo de objetivos 4 | B 1 ”' Ml l

Comercio

electrénico

Embudos Suscripciones (Curso Suscripciones (Curso
multicanal Auditoria) - Landing N® Suscripciones (Newsletter) = N Suscripciones (Contacto) Auditoria) - Home

(Consecuciones del objetivo 2) (Consecuciones del objetivo 3) (Consecuciones del objetivo 4)| (Consecuciones del objetivo 5)

687 0 0 687
2, Atribucion =™ vk At sttt Wbk A Rioba st
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RECURSOS GOOGLE ANALYTICS

Sobre objetivos
https://support.google.com/analytics/topic/1007030

Soporte G.A
https://support.google.com/analytics

Google Analytics Academy
https://analyticsacademy.withgoogle.com/

Google Analytics Youtube & Blog
https://www.youtube.com/channel/UCJ5UylAa5nEGksjcdp43Ixw
https://analytics.qgooqgleblog.com/

Webpositer (IOSTELTUR
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https://support.google.com/analytics/topic/1007030
https://support.google.com/analytics
https://analyticsacademy.withgoogle.com/
https://www.youtube.com/channel/UCJ5UyIAa5nEGksjcdp43Ixw
https://analytics.googleblog.com/

{l

No hay viento favorable para el
barco que no sabe donde va.

SENECA
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