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Aprender a focalizar en una 
estrategia de Revenue 

management
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⊡ RETHINKING EL PRODUCTO



“



“



“



“
⊡ Generan  entre un 15%  y un 30%  más de comentarios 

⊡ Confiere un carácter especial a la marca / hotel

⊡ Cuentas con posibilidades de establecer una estrategia de ADR mayor 



“
⊡ VISIÓN DE PRODUCTO POR RENTABILIDAD   TOTAL

⊡ PASO DEL REVPAR AL NOP  ( RENTABIILIDAD NETA OPERATIVA)
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⊡ RENTABILIDAD DE PRODUCTO
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⊡ MICRO SEGMENTACIÓN 
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⊡ CONTROL DEL ABW  Y LRA
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⊡ PRECIOS DINÁMICOS



“
⊡ Ajustados a demanda
⊡ Mayor elasticidad
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⊡ Channel mix saneado en contratación



“
⊡ Se gana o pierde mucho dinero desde el 

momento del contrato



“Scoring  de mediación 
Plan de acción con cada uno de ellos
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⊡ PROACTIVIDAD



“
⊡ DINAMISMO EN LAS PROPUESTAS 

⊡ ROTACIÓNES EN UPSELLING Y CROSSELLING
⊡ USO DE PROMOCIONES Y OFERTAS   DIFERENTES
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“
Salir a oscuras, es perder  mucha pasta. 

Salir con poca luz, es seguir perdiendo pasta . 
Salir con luz te da la posibilidad de ganar pasta  

Acertar a donde  focalizar  la luz, te dará  mucha pasta”



“
GRACIAS


